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FACULTAD DE COMUNICACIÓN Y CIENCIAS SOCIALES

PROGRAMA COMUNICACIÓN SOCIAL - PERIODISMO

COORDINACIÓN TRABAJOS DE GRADO-PASANTÍAS

FORMATO: EVALUACIÓN FINAL ANTEPROYECTO  

PASANTÌA INVESTIGACIÓN

De acuerdo con la realidad social abordada o la situación de comunicación a resolver se formulan a continuación los pasos generales para realizar la propuesta de Pasantía Investigación  como equivalencia a opción de grado.

TEMA O TÍTULO
Indica de manera sintética el contenido del proyecto.
INTRODUCCIÓN
Sirve para orientar al lector sobre de qué se trata la propuesta en términos de: qué se hará, para qué se hará, cómo se hará y qué resultados se esperan. De manera breve se señalan las características de cada una de las partes que conforman la propuesta; breve ambientación y delimitación del objeto de investigación.
1. PRESENTACIÓN DEL GRUPO DE INVESTIGACIÓN  

El Grupo de Investigación (nombre del grupo) tiene como interés de investigación xxxxxx. 

MISIÓN. 
OBJETIVO GENERAL
OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

LÍNEAS DE INVESTIGACIÓN

INTEGRANTES

2. RESUMEN DEL PROYECTO DE INVESTIGACIÓN AL CUAL EL ESTUDIANTE SE VINCULA.

Da cuenta de los aspectos más significativos, y relevantes del proyecto que está desarrollando, en términos de lo investigado, cómo se ha investigado, planteamiento de la problemática, la pregunta problema, la metodología que ha utilizado, autores se han abordado y qué resultados ha arrojado hasta el momento la investigación. Lo anterior, le permite identificar al estudiante el papel o rol que ha de desempeñar durante el proceso de investigación. 
3. OBJETIVOS

3.1.  OBJETIVO GENERAL:  

Hace referencia al gran  propósito desde el cuál gira la propuesta del pasante acorde con la problemática identificada en la organización. Este se formula, a partir de la selección pertinente y rigurosa del verbo en infinitivo. Además, deberá estar estrechamente articulado con la formulación de la pregunta problema y en su desarrollo deberá  dar respuesta a la pregunta problema. El objetivo general y los específicos deben: comprender resultados concretos en el desarrollo de la investigación. El alcance de los objetivos debe estar dentro de las posibilidades del investigador (Pasante). Los objetivos deben ajustarse a la consecución de resultados por la acción del investigador (Pasante). Los objetivos deben ser redactados mediante el infinitivo de verbos que señalen acción que ejecuta el investigador (Pasante).

3.1
OBJETIVOS ESPECÍFICOS: en este punto, deberá dar cuenta desde qué o cuáles objetivos desarrollará el pasante de investigación dentro de la propuesta del grupo de investigación. Recuerde que los objetivos específicos son las pequeñas metas desde las cuales se pretende cumplir con el objetivo general.  También, se formula o se redacta utilizando verbos en infinitivo.  Como norma general, los objetivos propuestos deben de ser: alcanzables, realizables y medibles. 
A continuación encontrará una lista de verbos que le pueden servir según la aplicación de su propuesta:

Comprensión: reconocer, distinguir, explicar, resumir, ubicar, identificar, expresar, describir, discutir, traducir, interpretar, ilustrar, asociar, relacionar, comparar, descubrir, deducir.

Aplicación: aplicar, ilustrar, emplear, utilizar, demostrar, dramatizar, programar, calcular, manipular, preparar, producir, resolver, modificar, sustituir, manejar, dibujar, esbozar, operar, interpretar, practicar.

Evaluación: evaluar, juzgar, apreciar, clasificar, valorar, seleccionar, escoger, medir, calificar, concluir, justificar, relacionar, estimular, emitir juicios.

Análisis: analizar, probar, distinguir, diferenciar, apreciar, experimentar, criticar, diagramar, inspeccionar, debatir, examinar, catalogar, separar, investigar, especificar, relacionar, desglosar, preguntar, discutir, asociar.

Síntesis: planear, sintetizar, proponer, diseñar, formular, arreglar, resumir, reunir, construir, crear, establecer, organizar, dirigir, preparar, componer, idear, presentar, compendiar.
4. JUSTIFICACIÓN
Se presenta los argumentos que lo motivan a  emprender y desarrollar la propuesta de investigación del grupo en términos de:
4.1.
   INTERÉS ACADÉMICO PARA EL APRENDIZAJE DEL ESTUDIANTE: son las razones o argumentos que expone el estudiante, en términos de los aportes que dejará el ejercicio de la Pasantía de Investigación. 
4.2. INTERÉS Y APORTE PARA EL GRUPO DE INVESTIGACIÓN DONDE SE DESARROLLARÁ LA PROPUESTA: son las razones o argumentos que expone el estudiante, en términos de los beneficios que le dejará al grupo su participación en el desarrollo de su propuesta.  
5.
 MARCOS DE REFERENCIA
5.1
 MARCO CONTEXTUAL: describe las características sociales, culturales, económicas etc., del lugar donde se está desarrollando o desarrollará la propuesta del grupo de investigación.  Es preciso, delimitar si la propuesta abordará la totalidad de la misma o una determinada área y la vigencia en términos del tiempo (meses, años). 
5.2
 MARCO TEÓRICO: hace referencia puntual a las posturas o planteamientos teóricos bajo las cuales el grupo de investigación sustenta su propuesta. Es importante que el estudiante desde el campo disciplinar al cual pertenece haga su aporte teórico en consonancia con la temática particular que del gran proyecto del grupo de investigación le corresponde desarrollar. Ejemplo. (Si el marco teórico del grupo se sustenta en las posturas teóricas desde el campo de la comunicación social, específicamente desde el periodismo, pero dentro del mismo el estudiante debe desarrollar un objetivo que alude al ámbito organizacional, entonces el estudiante deberá aportar teóricamente desde el ámbito organizacional, audiovisual, comunitario, sonoro etc. Dependiendo del caso.

En la redacción es indispensable incorporar citas textuales con la correspondiente referencia a través de las notas de pié de página. Se redacta a manera de ensayo en tercera persona, cumpliendo estrictamente con la norma ICONTEC. 
6.
DISEÑO METODOLOGICO
Describe los procedimientos y de acciones que el grupo de investigación ha determinado para desarrollarla investigación, lo cual equivale a establecer el cómo (la forma) se ha llevado a cabo la investigación. Es preciso hacer referencia a: técnicas e instrumentos de investigación utilizados para abordar la problemática. 
7.  PRESENTACIÓN DE LA PROPUESTA
Hace referencia a  describir cada fase o momento del proyecto. Si se trata de  un producto audiovisual y/o periodístico indicar el género, las fuentes y periodicidad. Si se trata de un proyecto organizacional indicar el campo específico de acción y si involucrará otras áreas de la organización y del conocimiento. En este punto, es indispensable estructurar mediante un plan de trabajo las actividades puntuales que como comunicador desarrollará durante su vinculación con el proyecto. 
7. 1PLAN DE TRABAJO PASANTÍA INVESTIGACIÓN 

	Programa:
	Comunicación Social - Periodismo

	Nombre del Pasante:   
	

	Modalidad trabajo de Grado:       
	Pasantía en Investigación

	Nombre del Proyecto:
	

	Director Externo:
	

	Director UAO:
	

	Fecha presentación:
	

	Objetivo general del proyecto -  propuesto por el grupo
	


	Objetivos específicos propuestos por el estudiante
	Actividades a realizar
	Productos de conocimiento
	Indicadores de logro
	Responsables

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


7.2. ELEMENTO (S) INNOVADOR (ES) DE LA PROPUESTA.
Describe y argumenta cuáles son los elementos o factores que hacen que la propuesta de investigación desarrollada a través de la pasantía de investigación sea novedosa.
7.2
CRONOGRAMA
Diagrama de Gannt donde se relacionen o crucen las actividades o acciones a realizar y el tiempo que estas requieren para su ejecución durante 16 semanas o 144 horas máximo. Se ilustra con el siguiente ejemplo: 
	MESES
	ENERO
	FEBRERO
	MARZO
	ABRIL

	SEMANAS
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

	actividades
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Diagnóstico de la organización 
	X
	X
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Planeación de estrategias de comunicación internas y externas.
	
	X
	X
	X
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Diseño de medios 
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Impresión, distribución y o Publicación de medios 
	
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Evaluación de impacto
	
	
	
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	
	
	
	

	Ajuste de la propuesta
	
	
	
	
	
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	
	

	Implementación de segunda etapa de la propuesta de medios.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X
	X
	X
	
	
	

	Elaboración de informe final
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X
	X
	


8.
RECURSOS
8.1
TALENTOS HUMANOS (grupo de trabajo directo e indirecto).
8.2
RECURSOS FÍSICOS (detallados en equipos, horas de uso de equipos, transporte, infraestructura, útiles de escritorio y otros insumos que resultan indispensables para realizar el trabajo).
8.3. RECURSO FINANCIERO: da cuenta del costo del proyecto (materiales, equipos, viáticos, etc.)

9. BIBLIOGRAFÍA
Listado de los diversos libros, revistas, periódicos, folletos, vídeos, grabaciones, sitios de internet, entre otros, de donde se toma información para adelantar la investigación, proyecto o propuesta. Se organiza de forma alfabética.
Recordar que todo el documento en términos de redacción y estructura, deberá de cumplir estrictamente lo dispuesto por las normas ICONTEC, o APA, para la presentación de trabajos escritos. (VER INSTRUCTIVO EN LA WEB DE LA BIBLIOTECA UAO- CENSEI)
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